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PROFESSIONAL SUMMARY

Digital Marketing, Web, dan Content Specialist dengan pengalaman mengelola media sosial, membuat 
perencanaan konten, menjalankan iklan digital, mengembangkan website, dan melakukan optimasi SEO. 
Terbiasa mengerjakan proses digital dari awal, mulai dari menyusun ide dan strategi, membuat konten, 
mengelola campaign, mengecek hasil performa, sampai membangun dan merawat website. Memiliki 
pengalaman menggunakan Meta Ads, Google Ads, TikTok Ads, WordPress, HTML, CSS, PHP, cPanel, serta 
berbagai tools desain dan video editing.

PROFESSIONAL EXPERIENCE

DIGITAL MARKETING & WEB SPECIALIST Mar 2025 - Mar 2026
smartrenov.id

 Membuat dan mengelola website smartrenov.id dari awal, mulai dari menyiapkan struktur halaman, domain, 
hosting, konten website, sampai melakukan update dan maintenance.

 Menyusun content plan dan jadwal posting untuk kebutuhan branding dan promosi di media sosial.
 Membentuk tim konten dan mengatur pembagian pekerjaan sesuai kemampuan masing-masing anggota.
 Mengarahkan proses pembuatan konten, mulai dari pencarian ide, pembuatan brief, desain, video editing, 

sampai konten siap dipublikasikan.
 Memastikan konten yang dibuat tetap sesuai dengan identitas dan gaya komunikasi brand.
 Mengecek perkembangan konten dan website secara rutin untuk melihat bagian yang perlu diperbaiki atau 

dikembangkan.
 Membuat dan memperbarui landing page sesuai kebutuhan promosi dan pemasaran perusahaan.

DIGITAL MARKETING STAFF Dec 2023 - Feb 2025
PT Pejuang Senyum Abadi (AICE)

 Ikut menyusun dan menjalankan strategi digital marketing bersama Marketing Manager dan tim sesuai 
kebutuhan promosi perusahaan.

 Membuat content plan dan jadwal konten bersama tim Content Creator untuk kebutuhan media sosial.
 Terlibat dalam proses produksi konten, mulai dari mencari ide, menyiapkan konsep, shooting, editing, sampai 

publikasi.
 Menjalankan dan memantau iklan melalui Meta Ads, Google Ads, dan TikTok Ads.
 Mengecek performa konten organik dan iklan secara rutin untuk mengetahui konten dan campaign yang 

memberikan hasil terbaik.
 Membuat laporan mingguan mengenai perkembangan konten dan performa iklan untuk dipresentasikan 

kepada Marketing Manager.
 Melakukan update pada landing page dan konten website sesuai kebutuhan campaign yang sedang berjalan.

https://arif-rinaldi.pages.dev/
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DIGITAL MARKETING STAFF Jan 2022 - Nov 2023
PT Trisna Masykura Estetik

 Mengelola aktivitas media sosial perusahaan, mulai dari menyiapkan konten, mengatur jadwal posting, 
membalas komentar, sampai melihat respons dari audiens.

 Menyusun content plan dan mengembangkan ide konten yang sesuai dengan target audiens dan karakter 
brand.

 Membuat berbagai jenis konten seperti video pendek, foto, desain promosi, dan materi untuk media sosial.
 Mengerjakan proses produksi konten mulai dari pengambilan foto dan video, editing, penyesuaian warna, 

audio, sampai materi siap dipublikasikan.
 Mengecek perkembangan performa konten dan campaign digital secara rutin sebagai bahan evaluasi.
 Membuat laporan perkembangan media sosial dan campaign untuk dibahas bersama tim dan manajemen.
 Melakukan update konten dan landing page website sesuai kebutuhan promosi.
 Ikut membantu kegiatan seminar dan acara perusahaan sebagai bagian dari tim dokumentasi dan 

videographer.

ASSISTANT CHIEF OF STORE Jun 2019 - Dec 2021
PT Sumber Alfaria Trijaya Tbk

 Membantu Chief of Store dalam menjalankan operasional toko sehari-hari, termasuk pelayanan pelanggan, 
pengelolaan stok, administrasi, dan kegiatan operasional lainnya.

 Mengatur pembagian tugas dan jadwal kerja anggota tim agar operasional setiap shift berjalan dengan baik.
 Memantau ketersediaan barang, pemesanan stok, rotasi produk, dan produk yang mendekati masa 

kedaluwarsa.
 Membantu mengelola administrasi toko, laporan penjualan harian, transaksi kasir, serta pencatatan 

operasional.
 Membantu proses pelatihan karyawan baru dan memberikan arahan selama kegiatan operasional toko.
 Menangani kebutuhan dan keluhan pelanggan serta memastikan standar pelayanan dan SOP perusahaan 

tetap dijalankan.

SKILLS

Digital Marketing: Social Media Marketing, Content Planning, Content Strategy, Copywriting, Campaign 
Management, Performance Reporting

Website & SEO: WordPress, HTML, CSS, PHP, Landing Page Development, On-Page SEO, cPanel, Domain & 
Hosting Management

Digital Advertising: Meta Ads, Google Ads, TikTok Ads, Campaign Monitoring, Performance Analysis

Content & Creative: Content Production, Video Editing, Videography, Adobe Premiere Pro, After Effects, 
Photoshop, CapCut, Canva

EDUCATION

SMA Martia Bhakti Bekasi - Ilmu Pengetahuan Sosial 2015 - 2018



VN VerifNumber.xyz
Web Development & Digital Product Portfolio

Project case study untuk website layanan OTP dengan landing page berbasis negara, alur

pemilihan layanan, checkout, dashboard pengguna, knowledge center, admin article editor, dan

struktur database berbasis PHP/MySQL.

ROLE

Web Developer
SEO & Content Support

STACK

PHP, MySQL, HTML, CSS
cPanel, phpMyAdmin

SCOPE

Responsive UI, user flow
dashboard, articles, database

Arif Rinaldi

Portfolio Website: https://arif-rinaldi.pages.dev/ | Instagram/TikTok: @ondoy_sarondoy



VN Project Overview VerifNumber.xyz
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Project Summary
Ringkasan scope pekerjaan dan fitur utama yang dibangun untuk VerifNumber.xyz.

What I Built

Membangun halaman utama dengan hero section, search, card layanan,

katalog negara, dan CTA yang jelas.

Membuat alur user dari pilih negara, pilih layanan, checkout/order,

sampai dashboard pengguna.

Membuat halaman responsive agar tampilan tetap rapi di desktop dan

mobile.

Membuat knowledge center / artikel SEO dengan struktur judul, slug,

thumbnail, dan konten.

Mengelola struktur file PHP, query MySQL, dan tabel database untuk

countries, services, numbers, orders, users, dan articles.

Key Modules

Homepage & Landing Page Country Catalog Service Selection

Checkout Flow User Dashboard SEO Articles

Admin Article Editor Database Structure

Tools & Skills Shown

PHP MySQL phpMyAdmin cPanel HTML/CSS

Responsive Design Dynamic Routing Database Query

SEO Content Admin Panel Landing Page Dashboard UI



VN Desktop UI Homepage & Country Catalog
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Landing Page & Country Catalog
Tampilan awal website dan katalog negara pada versi desktop.

Homepage hero: headline, CTA, search bar, dan layanan populer Country catalog: card negara, availability, harga, dan tombol layanan

Homepage dibuat untuk menjelaskan value proposition dengan cepat dan

mengarahkan user ke proses aktivasi.

Katalog negara membantu user melihat availability dan harga awal sebelum

memilih layanan.

Layout desktop memakai struktur card, whitespace, dan warna brand yang

konsisten.



VN Desktop User Flow Country - Service - Checkout - Dashboard
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End-to-End User Flow
Alur utama dari halaman negara sampai dashboard pengguna.

Country Detail Page Choose Service Page

Checkout Activation User Dashboard - redacted



VN Mobile Responsiveness Responsive mobile screens
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Responsive Mobile Flow
Tampilan mobile untuk homepage, katalog, detail negara, service, checkout, dan dashboard.

Homepage Catalog Country Service Order Summary Dashboard

Tampilan mobile tetap mempertahankan alur yang sama dengan desktop,

sehingga user bisa melakukan proses dari HP.

Setiap halaman memakai struktur card dan CTA yang konsisten agar mudah

dipahami pada layar kecil.



VN SEO & Content System Articles + Admin Editor
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Knowledge Center & Article Editor
Halaman artikel dibuat untuk mendukung kebutuhan SEO dan edukasi pengguna.

Article page: title, breadcrumb, metadata, image, dan sidebar Admin article editor: title, auto slug, upload image, dan content editor

Membuat struktur artikel dengan title, slug, thumbnail, content, dan

created_at.

Menyediakan form admin untuk membuat artikel baru dan upload gambar ke

folder uploads.

Mendukung kebutuhan SEO dengan halaman artikel/knowledge center yang

bisa ditambah secara berkala.



VN Technical Structure cPanel + PHP file structure

Arif Rinaldi - VerifNumber.xyz Portfolio | 7

Project File Structure
Bukti struktur project di hosting/cPanel. Data akun hosting dan path sensitif tidak ditampilkan.

Main Files Shown

articles.php / article.php

assign_number.php

country.php / service.php

dashboard.php

deposit.php / pay.php

login.php / register.php

sitemap.php / robots.txt

Catatan: file config/credential tidak dibuka atau ditampilkan.



VN PHP Logic Samples Dynamic pages + checkout logic
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Selected PHP Logic
Potongan kode aman yang menunjukkan halaman dinamis, relasi data, dan validasi checkout.

country.php

Dynamic country page: validasi
parameter, sanitize input, ambil data
country dan numbers.

assign_number.php

Service assignment: JOIN
number_services, numbers, services, dan
countries.

checkout.php

Checkout validation: cek user session,
balance, service price, dan redirect
deposit.



VN Database Overview MySQL tables + relation map
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Database Structure
Database memakai beberapa tabel untuk user, country, service, order, deposit, article, dan activity log.

Simplified Relation Map

countries

numbers

number_services

services

orders

users

articles

Catatan: screenshot database yang dipakai hanya overview tabel. Data user, nomor, OTP, dan transaksi tidak ditampilkan di portfolio.

Tabel countries, numbers, services, dan number_services dipakai untuk

membangun halaman negara serta pilihan layanan secara dinamis.

Tabel orders, users, deposits, withdrawals, dan activity_logs mendukung

dashboard, transaksi, dan histori aktivitas.

Tabel articles mendukung knowledge center dan halaman artikel SEO.



VN Portfolio Summary Skills demonstrated
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What This Project Shows
Ringkasan kemampuan yang bisa dibuktikan dari project VerifNumber.xyz.

Web Development

Membangun halaman dinamis berbasis PHP

Menghubungkan UI dengan query MySQL

Membuat dashboard dan checkout flow

Mengelola project di cPanel

UI & Responsive Design

Homepage, catalog, country page

Mobile-first user flow

Konsistensi card, CTA, dan layout

Desktop dan mobile screenshot lengkap

SEO & Content System

Knowledge center / article page

Admin article editor

Slug dan image upload

Struktur konten untuk organic search

Next portfolio section
Setelah VerifNumber.xyz, portfolio bisa dilanjutkan dengan smartrenov.id untuk menunjukkan pengalaman
membangun website dari awal, content planning, branding, dan koordinasi tim.

Arif Rinaldi
Digital Marketing, Web & Content Specialist



SR SmartRenov Portfolio Website + Content + Ads
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SR smartrenov.id
Website, Content Planning, and Paid Ads

Project ini saya pakai untuk nunjukin cara saya membangun tampilan website, merapikan arah konten,
dan menyusun pola ads untuk jasa renovasi rumah.

ROLE

Digital Marketing & Web
Specialist

PERIOD

Mar 2025 - Mar 2026
FOCUS

Website, content plan,
Google Ads, Meta Ads



SR SmartRenov Portfolio Website Showcase
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Website Showcase
Halaman ini nunjukin struktur utama website: pesan utama, kredibilitas, layanan, dan CTA konsultasi.

Hero / value proposition Mission / trust stats

Catatan saya

Website renovasi harus langsung menjawab: ini jasa apa, area layanannya di mana, dan gimana cara

konsultasinya.

Saya susun halaman supaya calon klien bisa cepat paham layanan, lihat kredibilitas, lalu diarahkan ke

konsultasi.



SR SmartRenov Portfolio Services and Mobile View
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Services and Mobile View
Saya pisahkan bagian layanan dan mobile supaya tampilannya lebih kebaca dan tidak numpuk.

Trust builder / alasan memilih Service cards / layanan utama

Homepage Why SmartRenov Services

Mobile focus

Tampilan mobile dibuat supaya
calon klien tetap bisa baca
layanan, lihat alasan memilih,
dan klik CTA tanpa harus zoom
halaman.



SR SmartRenov Portfolio Content Planning
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Content Planning System
Bagian ini nunjukin cara saya bikin konten supaya tidak random: ada pillar, format, dan arah funnel.

Content Pillar Arah Konten Format

Edukasi Renovasi Tips biaya, kesalahan renovasi, checklist sebelum mulai. Carousel, Reels,
TikTok

Project Showcase Before-after, progress lapangan, hasil akhir, serah terima. Reels, TikTok, feed

Trust Building Proses kerja, QC, transparansi biaya, supervisor proyek. Reels, story,
carousel

Service Promotion Bangun rumah, renovasi, interior, desain profesional. Carousel, landing
page

Lead Generation Problem-solution dan ajakan konsultasi WhatsApp. Reels, story, ads

Content funnel

Awareness -> Education -> Trust -> Consultation -> Follow-up. Alurnya dibuat supaya konten tidak cuma ramai,
tapi tetap mengarah ke calon lead.



SR SmartRenov Portfolio Website Build

Website Build, Maintenance, and Landing Page Update
Bagian ini saya tambahkan untuk memperjelas pekerjaan SmartRenov yang berhubungan langsung dengan website dan kebutuhan promosi.

Membuat website company profile

Membuat struktur website SmartRenov dari awal:
halaman utama, layanan, portfolio, blog, kontak, dan
CTA konsultasi. Fokusnya supaya calon klien langsung
paham layanan yang ditawarkan.

Update landing page promosi

Mengubah copy, section, dan CTA saat ada kebutuhan
campaign. Arahnya tetap sederhana: calon klien
melihat layanan, percaya dengan prosesnya, lalu klik
konsultasi.

Maintenance konten website

Melakukan update konten, banner, section
layanan, dan halaman artikel/blog supaya website
tetap aktif dan selaras dengan kebutuhan
marketing.

Alur kerja website

Brief kebutuhan Struktur halaman Copy + visual Update website Cek CTA

Catatan

Di SmartRenov, website saya posisikan sebagai tempat utama untuk menjelaskan layanan, membangun trust, dan mengarahkan calon klien ke konsultasi WhatsApp.
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SR SmartRenov Portfolio Team Workflow

Content Team Workflow and Task Management
Selain website, pekerjaan saya juga mencakup membuat alur kerja konten agar ide, brief, desain, editing, review, dan upload lebih rapi.

Workflow produksi konten

Ide konten Brief Design / Edit Review Publish Evaluasi

PL
Content Planner

Menyusun ide, hook, arah visual,
caption brief, dan jadwal konten.

DS
Designer

Membuat visual feed, carousel,
thumbnail, dan kebutuhan
campaign.

VE
Video Editor

Mengedit Reels/TikTok dari
footage project atau materi
promosi.

AD
Admin Posting

Menjadwalkan dan upload
konten ke platform yang dipakai.

WS
Web Specialist

Update website, landing page,
artikel, CTA, dan kebutuhan
promosi digital.

Pembagian kerja tim

Saya bantu mengarahkan pekerjaan supaya konten tidak jalan sendiri-sendiri.
Setiap konten punya tujuan: edukasi, trust building, promosi layanan, portfolio
project, atau lead ke WhatsApp.

Yang saya cek sebelum konten naik

Kejelasan pesan, kualitas visual, kesesuaian dengan brand SmartRenov, CTA, dan
apakah konten tersebut masih nyambung dengan kebutuhan calon klien.
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SR SmartRenov Portfolio Lead Direction

Monitoring, Landing Page, and Lead Direction
Pekerjaan saya tidak berhenti di upload konten. Website, konten, dan campaign perlu diarahkan ke jalur lead yang jelas.

Simple funnel yang saya pakai

Konten / Ads Landing page CTA WhatsApp Follow-up Evaluasi

Yang dipantau

Website bisa dibuka dengan baik, CTA konsultasi
kelihatan, halaman layanan jelas, dan pengunjung
diarahkan ke WhatsApp tanpa alur yang
membingungkan.

Arah optimasi

Konten dan landing page disesuaikan dengan
pertanyaan calon klien: biaya, proses kerja, area
layanan, portfolio, dan alasan memilih SmartRenov.

Output kerja

Alur digital yang lebih jelas: orang lihat konten,
masuk ke website/landing page, lalu diarahkan ke
konsultasi dengan pesan yang lebih siap.

Kenapa ini penting

Untuk jasa renovasi, keputusan calon klien biasanya tidak langsung terjadi dalam satu klik. Karena itu, website, konten, dan CTA harus saling nyambung supaya calon klien
lebih percaya sebelum konsultasi.
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SR SmartRenov Portfolio Google Ads

SmartRenov Google Ads Structure
Fokus Google Ads saya arahkan ke keyword berniat tinggi, karena orang yang mencari jasa renovasi biasanya sudah punya kebutuhan yang jelas.

BUDGET

Rp3.000.000
Monthly budget

CLICKS

1.480
Search clicks

CTR

4,70%
Ad relevance

AVG CPC

Rp1.926
Cost per click

WA LEADS

54
Consultation leads

CPL

Rp52.778
Cost per lead

Budget to Lead Snapshot

3.0M

Budget

1.480

Clicks

54

WA Leads

Insight

Search Ads cocok untuk jasa renovasi karena user
datang dari keyword yang sudah punya niat, seperti
jasa renovasi rumah, kontraktor rumah, atau desain
interior.

Takeaway

CTR 4,70% nunjukin ads cukup relevan. Dengan fokus
keyword berniat tinggi, CPL sekitar Rp52 ribuan masih
masuk akal untuk lead konsultasi.

Optimization Action

Pisahkan campaign per layanan, tambah negative
keyword, uji headline konsultasi gratis, dan arahkan klik
ke landing page yang lebih spesifik.
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SR SmartRenov Portfolio Meta Ads

SmartRenov Meta Ads Structure
Meta Ads saya arahkan ke visual: before-after, progres renovasi, dan problem yang sering dialami pemilik rumah.

BUDGET

Rp2.500.000
Monthly budget

REACH

89.000
Audience reached

IMPRESSIONS

148.000
Ad exposure

CTR

1,53%
Creative interest

WA LEADS

61
Consultation leads

CPL

Rp38.525
Cost per lead

Reach to Lead Snapshot

89K

Reach

148K

Impr.

61

WA Leads

Insight

Meta lebih kuat untuk membangun rasa penasaran
lewat visual progress, before-after, dan edukasi biaya
renovasi.

Takeaway

Audience yang paling cocok adalah orang yang tertarik
properti, interior, dan keluarga muda di area
Jabodetabek.

Optimization Action

Test 3-5 hook video, pisahkan cold audience dan
retargeting, lalu pakai CTA yang jelas seperti Cek
Estimasi atau Konsultasi Gratis.
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SR SmartRenov Portfolio Content Calendar

Contoh Kalender Konten 1 Bulan
Dibuat ulang untuk menunjukkan sistem kerja: tiap konten punya platform, pillar, format, hook, CTA, dan status produksi. Konten setelah Mar 2026 tidak dijadikan acuan.

Week Platform Pillar Format Hook / Angle CTA Status

W1 IG Reels / TikTok Edukasi Renovasi Short video Kesalahan kecil yang bikin budget renovasi
membengkak

Konsultasi estimasi Brief

W1 Instagram Feed Trust Builder Carousel Kenapa harus cek struktur rumah sebelum
renovasi

Tanya kebutuhan renovasi Design

W2 IG Reels Project Progress Video progress Before-after area dapur agar rumah terasa lebih
lega

Chat WhatsApp Editing

W2 Story Lead Generation Poll + Q&A Mau renovasi rumah tapi bingung mulai dari
mana?

Isi pertanyaan Publish

W3 Instagram Feed Service Promo Single post Layanan bangun, renovasi, interior, dan desain
dalam satu alur

Konsultasi gratis Brief

W3 TikTok Problem Solving Short video Rumah lama bisa terasa baru kalau layout-nya
dibenerin

Cek estimasi Editing

W4 Instagram Feed Brand Trust Carousel Cara SmartRenov bantu klien dari survey sampai
pengerjaan

Hubungi admin Review

W4 Reels / Story Retargeting Video + CTA Masih simpan ide renovasi? Saatnya dihitung
biayanya

WhatsApp konsultasi Ready
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SR SmartRenov Portfolio Content Workflow

Alur Produksi Konten
Workflow dibuat agar produksi konten lebih teratur dari ide sampai evaluasi, terutama saat ada beberapa orang dalam tim.

Ide & Riset

Cari topik dari layanan,
pertanyaan calon klien, masalah
renovasi, dan kebutuhan
campaign.

Brief

Tentukan platform, pillar, angle,
hook, visual, caption, CTA, dan
deadline.

Produksi

Design, video editing,
copywriting, dan penyesuaian
format per platform.

Review

Cek pesan brand, kualitas
visual, typo, CTA, dan
kesesuaian dengan tujuan
campaign.

Publish & Evaluasi

Upload konten, lihat respons,
simpan insight, lalu pakai
sebagai bahan konten
berikutnya.

Yang dibuat lebih rapi

content pillar

jadwal posting

pembagian tugas

status produksi

catatan evaluasi

Kenapa penting

konten tidak random

tim lebih gampang kerja

CTA lebih jelas

lead masuk lebih mudah dilacak

brand terlihat konsisten

Output yang dicari

konten edukasi

project showcase

service promo

story interaktif

lead ke WhatsApp
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SR SmartRenov Portfolio Content Brief

Contoh Brief Konten
Brief dibuat supaya tim punya arahan yang jelas sebelum desain atau video diproduksi.

Brief 1 - Reels Before After Renovasi

OBJECTIVE

Meningkatkan awareness dan mendorong calon klien untuk konsultasi awal melalui
WhatsApp.

AUDIENCE

Pemilik rumah area Jabodetabek yang ingin renovasi tapi belum tahu estimasi biaya dan alur
pengerjaan.

HOOK

Rumah lama bisa terasa baru kalau layout, pencahayaan, dan materialnya dipikirkan dari
awal.

VISUAL DIRECTION

Tampilkan before-after, progress singkat, close-up detail ruangan, dan hasil akhir yang rapi.

CAPTION

Bahas masalah umum renovasi, lalu arahkan ke konsultasi supaya calon klien bisa mulai
dari kebutuhan paling penting.

CTA

Konsultasi sekarang / Cek estimasi renovasi / Chat WhatsApp SmartRenov.

Brief 2 - Carousel Edukasi Biaya

OBJECTIVE

Membuat audience paham faktor yang memengaruhi biaya renovasi sebelum tanya harga.

PILLAR

Edukasi Renovasi / Trust Builder / Lead Generation.

SLIDE FLOW

Problem - penyebab biaya naik - cara menghindari - solusi konsultasi - CTA.

DESIGN NOTES

Gunakan visual ruangan, icon sederhana, headline pendek, dan teks yang mudah dipahami.

CAPTION

Bahasa dibuat natural, tidak terlalu hard selling, tapi tetap mengarah ke konsultasi.

STATUS

Brief -> Design -> Review -> Publish -> Evaluasi.
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SR SmartRenov Portfolio What This Project Shows

What This Project Shows - SmartRenov
Bagian ini merangkum value utama dari project SmartRenov.

Project ini menunjukkan bahwa saya bisa:

Membuat website company profile SmartRenov dari awal supaya layanan, portfolio, blog, dan CTA konsultasi tersusun jelas.

Menyusun struktur halaman website yang lebih mudah dipahami calon klien.

Membuat sistem content planning untuk Instagram dan TikTok agar konten tidak random dan tetap mengarah ke lead.

Mengatur workflow tim konten dari ide, brief, design/edit, review, sampai publish.

Menyusun arah Google Ads dan Meta Ads untuk kebutuhan konsultasi renovasi dan lead WhatsApp.

Intinya

Di SmartRenov, saya bukan hanya membuat tampilan digital. Saya ikut menyusun jalur marketing-nya: website sebagai pusat informasi, konten sebagai penguat
trust, dan ads sebagai jalur untuk membawa calon klien ke konsultasi.
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AH AICE Hawker Portfolio Content + Ads

Arif Rinaldi - AICE Hawker Portfolio | 1

AH AICE Hawker
Content Production, Google Ads, and Meta Ads

Project ini menunjukkan pekerjaan digital marketing yang lebih lengkap: planning konten, publishing,
monitoring iklan, report ads, sampai produksi konten langsung di lapangan.

ROLE

Digital Marketing Staff
PERIOD

Dec 2023 - Feb 2025
FOCUS

Social media, Google Ads,
Meta Ads, reporting



AH AICE Hawker Portfolio Content Workflow
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Content Workflow and Publishing
Bukti kerja dari AICE Hawker: jadwal konten, publikasi lintas platform, upload TikTok, dan distribusi ke
Meta/Facebook.

Content schedule Meta Business Suite TikTok upload

Facebook group distribution Instagram post sample Meta Ads editor
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Google Ads Results Dashboard
Dashboard ini merapikan data report April 2024 supaya performa campaign lebih gampang dibaca.

BUDGET

Rp5.000.000
Total budget

SPENT

Rp1.771.431
35,4% used

REMAINING

Rp3.228.569
Sisa budget

CONV

72
Total conversion

CHAT

45
Lead WhatsApp

CPC

Rp554
Avg CPC

CTR

0,29%
Click-through rate

Highlight: spend baru Rp1,77 juta dari budget Rp5 juta, tapi sudah menghasilkan 72 conversion dan 45 lead WhatsApp.
Avg CPC Rp554 masih enak untuk campaign pencarian peluang usaha.



AH AICE Hawker Portfolio Google Ads Insight

Arif Rinaldi - AICE Hawker Portfolio | 4

Google Ads Insight, Takeaway, and Action
Bagian ini nunjukin cara saya membaca hasil Google Ads, bukan cuma melihat angka di spreadsheet.

Insight

Campaign punya exposure besar:
1.098.022 impressions. Dengan CPC
Rp554, traffic yang masuk masih
tergolong efisien untuk keyword
peluang usaha.

Takeaway

Angka paling kuat ada di efisiensi
biaya klik dan jumlah conversion.
CTR masih bisa dinaikkan dengan
copy iklan dan keyword yang lebih
spesifik.

Optimization Action

Pisahkan keyword modal usaha, agen
es krim, dan bisnis AICE. Buat ad
copy per intent, tambah negative
keyword, lalu arahkan klik ke
halaman paket usaha.

Langkah optimasi berikutnya

Naikkan CTR dengan headline yang lebih langsung: Modal Mulai 2 Jutaan, Paket Lengkap, atau Join AICE Hawker.

Pisahkan campaign brand, non-brand, dan keyword peluang usaha supaya budget tidak campur.

Pantau chat dan conversion harian supaya budget bisa dialihkan ke grup iklan yang paling menghasilkan.
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Meta Ads Results Dashboard
Data Meta Ads saya rapikan jadi dashboard supaya hasil budget, exposure, dan conversion lebih gampang dipahami.

BUDGET

Rp1.800.000
Meta Ads budget

SPENT

Rp940.682
52,3% used

REMAINING

Rp890.434
Sisa saldo

CONV

50
Tracked conv

IMPRESSIONS

379.958
Audience exposure

COST/CONV

Rp18.814
Spend per conv

Highlight: dengan spend Rp940.682, Meta Ads menghasilkan 50 tracked conversion dan 379.958 impressions. Cost per
conversion Rp18.814 masih masuk akal untuk campaign peluang usaha.



AH AICE Hawker Portfolio Meta Ads Insight

Arif Rinaldi - AICE Hawker Portfolio | 6

Meta Ads Insight, Takeaway, and Action
Bagian ini fokus ke cara membaca Meta Ads: creative, audience, cost per conversion, dan follow-up lead.

Insight

Meta Ads sudah menghasilkan 50
tracked conversion dengan exposure
379.958 impressions. Ini kuat
untuk awareness sekaligus lead
awal.

Takeaway

Cost per conversion Rp18 ribuan
masih bisa diterima untuk campaign
peluang usaha, selama lead yang
masuk ditindaklanjuti dengan
cepat.

Optimization Action

Test hook video, pisahkan cold
audience dan retargeting, gunakan
creative testimoni, serta buat CTA
yang lebih spesifik untuk join
bisnis.

Langkah optimasi berikutnya

Uji 3-5 creative: modal usaha, potensi omset, paket lengkap, testimoni, dan proses jualan hawker.

Pisahkan audience cold, warm, dan retargeting supaya cost per conversion lebih gampang ditekan.

Perbaiki CTA ke WhatsApp agar orang yang klik langsung paham langkah berikutnya.
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Hands-on Content Production
Selain planning dan ads, saya juga ikut di proses produksi: editing, ambil footage, dan dokumentasi lapangan.

Editing konten Ambil video lapangan Dokumentasi produksi

Bukti bahwa pekerjaan saya bukan cuma upload konten, tapi juga ikut mempersiapkan bahan visual.

Konten yang diproduksi bisa dipakai untuk kebutuhan organik maupun iklan.
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Content Planner dan Jadwal Konten
Tambahan ini menunjukkan kalau pekerjaan AICE Hawker tidak hanya upload, tapi juga menyusun arah konten, format, CTA, dan status produksi.

Week Platform Pillar Format Hook / Angle CTA Status

W1 Instagram Reels Peluang Usaha Video pendek Mulai usaha es krim dengan brand yang sudah
dikenal

Daftar / chat admin Brief

W1 Facebook Group Lead Gen Post + caption Butuh tambahan penghasilan? coba peluang
hawker AICE

Tanya syarat hawker Publish

W2 TikTok Edukasi Modal Short video Yang perlu disiapkan sebelum mulai jadi hawker Konsultasi peluang Editing

W2 Instagram Feed Trust Builder Carousel Alur daftar, modal awal, dan support yang didapat Hubungi tim AICE Design

W3 Reels / TikTok Testimonial Video Cerita hawker yang mulai dari area sekitar rumah Chat WhatsApp Review

W3 Story Engagement Q&A / Poll Mau jualan es krim tapi bingung mulai dari mana? Balas story Ready

W4 Instagram Feed Promo / Reminder Single post Slot area terbatas untuk calon hawker baru Daftar sekarang Publish
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Contoh Brief Konten AICE Hawker
Brief dibuat supaya konten peluang usaha punya pesan yang jelas: siapa targetnya, apa masalahnya, dan CTA apa yang harus diklik.

Brief 1 - Reels Peluang Usaha Hawker

OBJECTIVE

Mendorong audience yang mencari peluang usaha kecil untuk chat atau daftar sebagai
calon hawker AICE.

AUDIENCE

Orang yang ingin usaha sampingan, reseller, pedagang kecil, atau pemilik area dengan
traffic harian.

HOOK

Mau mulai usaha es krim tapi bingung harus mulai dari mana?

VISUAL DIRECTION

Gunakan footage produk, freezer, contoh aktivitas jualan, dan teks benefit singkat di layar.

CAPTION

Jelaskan peluang usaha secara ringkas, lalu arahkan ke WhatsApp untuk tanya syarat dan
area.

CTA

Chat admin / Tanya syarat hawker / Daftar sekarang.

Brief 2 - Carousel Edukasi Modal & Alur

OBJECTIVE

Mengurangi pertanyaan berulang dengan konten yang menjelaskan gambaran modal, alur
daftar, dan support.

PILLAR

Edukasi Peluang Usaha / Trust Builder / Lead Generation.

SLIDE FLOW

Masalah - peluang - alur daftar - benefit - CTA WhatsApp.

PLACEMENT

Instagram Feed, Facebook Group, dan bahan retargeting Meta Ads.

REVIEW POINT

Pastikan info mudah dibaca, CTA jelas, dan tidak menjanjikan hal yang tidak ada di brief
resmi.

STATUS

Brief -> Design/Video -> Review -> Publish -> Report.
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What This Project Shows - AICE Hawker
Bagian ini merangkum value utama dari project AICE Hawker.

Project ini menunjukkan bahwa saya bisa:

Membantu content planning dan publikasi konten lintas platform.

Mengelola alur upload konten melalui TikTok, Instagram, Facebook group, dan Meta Business Suite.

Memonitor Google Ads dari campaign, ad group, copy iklan, sampai report performa.

Membaca metrik iklan seperti budget, spent, conversion, chat, CPC, CTR, impressions, dan cost per conversion.

Ikut hands-on dalam editing dan pengambilan footage untuk kebutuhan promosi.

Intinya

AICE Hawker saya posisikan sebagai bukti kerja digital marketing yang lengkap: ada konten, ads, report, dan
produksi. Jadi bukan cuma menjalankan postingan, tapi juga ikut membaca hasil dan menentukan langkah optimasi.



TM Trisna Portfolio Overview

TM PT Trisna Masykura Estetik
Digital Marketing Staff | Jan 2022 - Nov 2023

Portfolio ini merangkum pekerjaan digital marketing untuk dua brand yang saya pegang: TM Estetik dan Trisna Lesmana
Management / SertifikasiTrainer. Fokusnya mencakup content planning, jadwal post, brief konten, Google Ads, Meta Ads, report,
dan produksi konten.

BRAND 1

TM Estetik - clinic, treatment,
appointment

BRAND 2

Trisna Lesmana Management /
SertifikasiTrainer - training &
registration

SCOPE

Content Planner, Ads Report,
Caption, Creative Publishing
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Dua Brand yang Dipegang
Setiap brand punya audience, tone, funnel, dan CTA yang beda. Karena itu content planner dan ads direction juga harus dipisah.

TM Estetik

Audience: calon pasien, pelanggan treatment, dan orang yang butuh

konsultasi estetik.

Konten: perawatan, produk, promo, inspirasi, edukasi treatment, dan

appointment.

Funnel: awareness treatment -> edukasi manfaat -> kepercayaan ->

Buat Janji / konsultasi.

CTA: Buat Janji, Dapatkan Perawatan, Klaim Promo, Hubungi Klinik.

Trisna Lesmana Management / SertifikasiTrainer

Audience: calon trainer, profesional, entrepreneur, dan peserta yang

butuh sertifikasi BNSP.

Konten: training, benefit program, problem-solution, alumni, testimoni,

jadwal, dan pendaftaran.

Funnel: problem trainer -> solusi program -> trust/alumni -> daftar via

WhatsApp.

CTA: Daftar Sekarang, Tanya Program, Konsultasi Kelas.
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TM Estetik - Content Direction
TM Estetik diarahkan ke konten perawatan, produk, promo, inspirasi, dan appointment. Fokusnya bikin calon pasien paham layanan dan berani konsultasi.

Website angle

Treatment terbaik

Dokter & beautician expert

Promo menarik

Inspirasi artikel

Buat Janji / Hubungi Klinik

Content pillar

Edukasi treatment

Promo & campaign

Treatment highlight

Before-after / result angle

FAQ & consultation

CTA

Dapatkan Perawatan

Buat Janji

Klaim Promo

Hubungi Klinik

Konsultasi dulu
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TM Estetik Content Planner & Jadwal Post
Contoh jadwal dibuat untuk nunjukin cara saya menyusun konten treatment: tiap post punya platform, pillar, format, hook, CTA, dan status produksi.

Week Platform Pillar Format Hook / Angle CTA Status

W1 Instagram Feed Treatment Edukasi Carousel Kenapa kulit kusam tidak cukup hanya skincare Buat Janji Brief

W1 Reels / TikTok Treatment Highlight Short video Treatment favorit untuk wajah terlihat lebih fresh Konsultasi dulu Editing

W2 Story Engagement Q&A Masalah kulit apa yang paling sering kamu alami? Balas story Publish

W2 Instagram Feed Promo Single post Promo treatment bulan ini untuk perawatan wajah Klaim Promo Design

W3 Reels Trust Builder Video Ditangani dokter dan beautician expert Hubungi Klinik Review

W3 Feed Produk Carousel Produk pendukung agar hasil treatment lebih
terjaga

Lihat produk Ready

W4 Story / Feed Lead Gen FAQ Masih bingung pilih treatment? konsultasi dulu Buat Janji Publish
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TM Estetik - Brief, Caption, dan Funnel
Bagian ini nunjukin cara konten clinic dibuat dari brief sampai CTA, bukan cuma upload materi.

Brief treatment / content direction Copywriting & caption angle Funnel dan status produksi

Output yang ditunjukkan

Brief konten punya treatment, audience, headline, caption, CTA, dan placement.

Konten diarahkan ke appointment/konsultasi, bukan hanya awareness.

Status produksi dibuat agar tim tahu mana yang brief, design, review, dan publish.
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Trisna Lesmana Management / SertifikasiTrainer
Brand training diarahkan ke audience yang butuh sertifikasi trainer, personal branding, kelas BNSP, dan pendaftaran program.

Website angle

Certified Trainer BNSP

Personal branding trainer

Program 3 hari

AI Mentor

Alumni & testimoni

Content pillar

Problem-solution trainer

Benefit sertifikasi

Alumni proof

Jadwal kelas

Reminder pendaftaran

CTA

Daftar Sekarang

Tanya Program

Konsultasi Kelas

Join WhatsApp

Booking seat
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SertifikasiTrainer Content Planner & Jadwal Post
Contoh jadwal untuk brand training: konten diarahkan ke edukasi, trust, testimoni, jadwal kelas, dan pendaftaran.

Week Platform Pillar Format Hook / Angle CTA Status

W1 Instagram Feed Problem Carousel Materi sudah bagus, tapi kenapa belum dipercaya
jadi trainer?

Tanya program Brief

W1 Reels / TikTok Benefit Short video Kenapa sertifikat BNSP bisa bantu kredibilitas
trainer

Daftar sekarang Editing

W2 Story Engagement Poll Kamu lebih butuh sertifikasi atau personal
branding?

Balas story Publish

W2 Feed Trust Builder Testimonial Cerita alumni setelah ikut program trainer Konsultasi kelas Design

W3 Reels Program Detail Video Yang dipelajari dalam 3 hari program TOT Tanya jadwal Review

W3 Facebook/IG Reminder Single post Seat kelas terbatas, cek jadwal terdekat Booking seat Ready

W4 YouTube/Shorts Education Video Cara membangun personal branding sebagai
trainer

Daftar sekarang Publish
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SertifikasiTrainer - Brief Konten dan Caption
Brief dibuat supaya pesan training lebih jelas: problem calon peserta, benefit program, social proof, dan CTA pendaftaran.

Content brief training / ToT Caption bank dan variasi copy

Arah brief

Pesan konten dibuat dari problem audience, bukan langsung jualan.

Headline dan caption diarahkan ke benefit program, trust, dan pendaftaran.

CTA dipilih sesuai funnel: tanya program, daftar sekarang, atau booking seat.
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Content Output dan Video Assets
Bahan konten mencakup visual training, video, flyer, dan materi yang bisa dipakai lintas platform.

Video asset ToT Flyer offline class Online training asset
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Google Ads Daily Report
Fokus saya di Google Ads adalah menarik data, merapikan report, lalu melihat hubungan biaya, click, conversion, dan follow-up sales.

Daily report Report overview Summary data

Insight

Report harian membantu melihat biaya, klik, dan
conversion secara lebih rapi.

Takeaway

Data ads perlu dibaca bareng data chat/sales agar kualitas
lead lebih jelas.

Optimization Action

Pisahkan report per campaign, cek keyword/placement,
lalu catat action berikutnya.
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Meta Ads Upload, Copy, dan Report
Di Meta Ads, pekerjaan mencakup upload materi, pengisian copy iklan, placement, daily report, dan pengecekan hasil performa.

Meta campaign Pivot / report Content input

Insight

Meta Ads butuh variasi copy dan visual karena audience
lebih cepat menilai dari hook awal.

Takeaway

Report dibuat agar spend, result, dan creative bisa
dibandingkan dengan lebih jelas.

Optimization Action

Pisahkan creative, test copy, cek placement, dan evaluasi
hasil tiap periode.
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What This Project Shows - PT Trisna Masykura Estetik
Bagian ini merangkum value utama dari project Trisna setelah semua bukti konten, planner, ads, dan report ditampilkan.

Kontribusi utama

Mengelola content planning untuk dua brand dengan audience dan CTA yang berbeda.

Menyusun jadwal post, brief konten, caption, dan arah funnel untuk TM Estetik dan SertifikasiTrainer.

Membantu kebutuhan Google Ads dan Meta Ads melalui upload, report, monitoring, dan evaluasi data.

Mendukung produksi konten, materi video, dan penyesuaian format lintas platform.

Membaca hubungan antara konten, iklan, CTA, dan hasil follow-up calon pelanggan/peserta.

Value yang terlihat

Project ini nunjukin saya tidak hanya upload konten, tapi bisa menyusun sistem kerja digital marketing: memetakan audience, membuat content planner, menulis brief,
menyiapkan jadwal posting, membaca report ads, dan menghubungkan semuanya ke CTA yang jelas.
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